ENSIBILIDAD Y
ONCIENCIACION ANTE EL

ROBLEMA MEDIOAMBIENTAL
LA SOLIDARIDAD

e Compra de alimentos ecologicos
e Compra de productos procedentes de Comercio Justo

¢ Grado de colaboraciéon con ONG

Lo mas importante:

Solo el 44% de la poblacion dice haber
comprado en los Gltimos doce meses
algan alimento ecolégico. En las ediciones
anteriores del Barémetro se preguntaba, sin
acotar el tiempo “sha consumido usted
alguna vez productos ecoldgicos?” y la
respuesta era bien distinta: més del 70%
decia que si. Crece la experiencia de compra
conforme lo hace el estatus socio-econdmico.

Aumenta notablemente, sin variar su caracter
nitidamente minoritario, la compra de
productos procedentes de Comercio Justo:
la proporcion de quienes los han adquirido
en los Ultimos doce meses pasa del 18% de
2004 al actual 25%.

Por vez primera, el Barémetro aborda la
vinculacion que los ciudadanos tienen con las
ONG, entendida aquella como reflejo del
compromiso personal de la poblacién con la
solidaridad. Pues bien, el 24% de los espa-
foles dice mantener relacion con alguna
ONG, y el 9% de quienes estan vincu-
lados a una ONG (es decir, el 2% del
total de la poblacién) se declara mili-
tante de una o varias de ellas. La
inmensa mayoria, el 84%, de quienes
mantienen relacién con alguna ONG,
aportan a ésta dinero, mientras que sélo el
23% colabora con su trabajo.
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Experiencia de consumo de productos ecoldgicos*. Aho 2005

En el Oltimo ano, ¢ha comprado productos ecolégicos?

Si® | My 34
No® | 53% %
83w My
Ns/Ne @ | 3%

Experiencia de consumo de productos ecoldgicos*. Ao 2004

éHa consumido Vd. en alguna ocasién productos ecolégicos?

N A
No® [ 25%
Ns/Ne @ | 3%

e

%

=
=
=
=

Consumo de productos
ecologicos

En esta edicion del Barémetro, la
habitual cuestion de la actitud del
consumidor ante los productos
ecoldgicos se ha formulado de
manera mas concreta y directa,
centrandose en la compra de uno
de estos alimentos en los dltimos
doce meses, en sustitucion del
genérico “;ha consumido alguna
vez?” de ocasiones anteriores.

Como consecuencia de este cambio
en la formulacién de la pregunta,
los datos de 2005 no son compara-
bles con los de las anteriores
mediciones. Asi, en 2004 decian
haber consumido haber consumido
en alguna ocasion productos ecold-
gicos el 72% de los encuestados,
mientras que en 2005 sélo el 44%
de ellos han asegurado haber
comprado alguno. Lo que es
evidente, de todos modos, es que,

habiendo como hay en el mercado
una amplia oferta alimentos ecolé-
gicos, su compra y consumo sigue
siendo minoritaria. Unicamente en
dos segmentos de poblacién, el
porcentaje de quienes han adqui-
rido productos ecoldgicos en el
ultimo afio supera, siquiera ligera-
mente, al de quienes no lo han
hecho: hombres y mujeres con
ocupacion remunerada. En el resto,
los no consumidores de productos
ecoldgicos son mayoria.

Si nos atenemos al sexo del consu-
midor, se comprueba que los
hombres muestran una actitud un
poco mas abierta ante la compra
de los alimentos ecoldgicos que las
mujeres. Y es en las capas menos
acomodadas de la poblacién donde
en menor medida se ha producido
la compra (el 35%). A medida que
ascendemos en la escala, el
consumo va incrementandose apre-
ciablemente (compra el 55%). Lo
que es més que ldgico si se tiene
en cuenta que normalmente, los
alimentos ecoldgicos tienen un
precio algo superior a los conven-
cionales.

Experiencia de consumo de productos ecolégicos segun sexo y estatus

Osi Ol O Ns/Ne

Ay 3u 2w (5 Aw
m:ﬁy 55%EFT ?j 525 :ﬁT ﬁm[-kT
[ sexo ]

estatus
Hombre Mujer Aito / Medio / Medio bajo /
Medio alto Medio Bajo

=~
=N
2

(*) Productos ecolégicos: alimentos.
producidos exclusivamente con medios
tural sin ni
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Andalucia es la zona donde se da
un mayor consumo de alimentos

ecoldgicos, siendo la Unica donde
son mayorfa (el 54%) quienes han

En lo que a la edad respecta, el
Unico grupo donde la proporcion
de los que han comprado
productos ecoldgicos supera el
50% es en los que tienen entre
31y 40 afios. Y en los mayores
de 60 afios, la compra cae hasta
su valor minimo, el 30%.

Islas Canarias (45%) y Navarra (44%)
son las regiones que ocupan los
siguientes lugares. En el resto de
zonas, la proporcion desciende y se
sittia en torno al 40%.

Experiencia de consumo de productos ecolégicos segin edad

comprado alguno de estos productos.

Osi O O Nsie

8u Ay 4 2% 2w 2%
m 48% 505 46% e 52u 504 . 8% o . LI :‘. 30%

edad (afios;
De14a20 De21a30 De31a40 De 41250 De 512 60 Més de 60

Experiencia de consumo de productos ecolégicos segin zona geogrdafica

Osi O O NsNe

1% 5y 1u 4y
'
5 e g, e g 8y By gy, gt
L1 Galicia L2 P. Vasco 13 Navarra L4 Mediterrénea L5 AM. Barcelona
zona geografica
L6 Andalucia LT AM. Madrid 28 Norte Centro L9 Centro Sur 210 Islas Canarias
44 3% 3w (1

t)ﬁ“” sl s 561 il 0‘“"

Compra de productos del Comercio Justo. Afio 2005

Digame, por favor, si durante los Oltimos 12 meses ha adquirido algun
producto de Comercio Justo

Si®|25%
No ® | 60% B By

No sabe @ | 15%
60%

Compra de productos del Comercio Justo. Afo 2004

Digame, por favor, si durante los Oltimos 12 meses ha adquirido algun
producto de Comercio Justo

Si® | 8%
Mo ® | 59% Bu B

No sabe © | 23 %
594

Compra de productos
procedentes del
Comercio Justo

Aun representando todavia una
opcion de consumo minoritaria, ha
aumentado siquiera un poco su
penetracion y notoriedad e incluso
su capacidad de diferenciarse del
comercio tradicional. Si en 2004
reconocfan no saber si habian
adquirido algun producto del
comercio el 23% de los ciuda-
danos, y sélo un afo después esta
proporcion se queda en un 15%.
Y quienes han adquirido en los
ultimos doce meses algun producto
procedente del Comercio Justo
pasan del 18% de 2004 al 25%
actual.
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No se observan diferencias signifi-
cativas en la compra de productos
procedentes del "Comercio Justo"
entre hombres y mujeres, pero
puede decirse que el estatus socio-
econdmico influye un poco:
alcanza hasta el 29% esta propor-
cion en los encuestados de mayor
estatus y se queda en un 22% en
los mas bajo.

Compra de productos del Comercio Justo segun sexo y estatus

También la edad marca lo suyo: a
medida que aumenta, desciende el
numero de consumidores que han
comprado algun producto de
Comercio Justo. Los consumidores
de entre 14 y 20 afos (39%) que
los han comprado en este dltimo
afo casi doblan a los de més de
60 afios que lo han hecho (20%).

©si ©No © Nosabe

1% '? Iﬁi’ 2% 15% 2% 15% 4%

U :

Hombre Mujer Alto/ Medio /
Medio alto Medio

Compra de productos del Comercio Justo segin edad

=
=

2%

Medio bajo /
Bajo

©si ©No © Nosabe

155 39w 16w % 15% 25% 15% 2%

De14a20 De21a30 De31a40 De 41250

De 51 a 60 Mas de 60

Las zonas del pais en las que el
Comercio Justo més se ha desarro-
llado son Navarra (29% de
experiencia de compra), Andalucia
(28%) y después, Area Metropo-
litana de Barcelona y Centro Sur
(ambas, el 27%). En el otro
extremo, Galicia (22%) e Islas
Canarias (21%) son las regiones en
las que menos consumidores han
comprado productos procedentes
del Comercio Justo.

Compra de productos del Comercio Justo segun zona geogrdfica

©si Ol © Nosabe

21 Galicia L2 P. Vasco 13 Navarra L4 Mediterrnea 25 AM. Barcelona
zona geografica
L6 Andalucia L7 AM. Madrid 2.8 Norte Centro 18 Centro Sur 210 Islas Canarias
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Grado de colaboracion
con ONG

Una cuarta parte de la poblacion
afirma tener alguna vinculacion con
una ONG. Este dato, que puede
parecer positivo teniendo en cuenta
el escaso nivel de asociacionismo
que se ha dado tradicionalmente en
nuestro pais, en la medida que
puede suponer un mayor compro-
miso personal con los problemas de
la sociedad vy la solidaridad, lo es
menos si se coteja con el que refleja

Relacién con ONG

¢Tiene relacion con alguna ONG?

Si® | 8%
6
oo | 76% . 2
Vinculacién con la ONG
Su relacion es de...
Militante © | 9%
9w 9%

colaborador © | 90 %

el tipo de relacién que se mantiene
con estas organizaciones no guber-
namentales sin &nimo de lucro.

El 24% de los espafioles dice tener
relacion con alguna ONG, pero sélo
el 9% de quienes la mantienen se
considera militante, el resto se
declara simplemente colaborador.
Esto significa que sélo dos de cada
cien ciudadanos se reconocen mili-
tantes de una ONG.

El porcentaje de relacion con una
ONG es practicamente el mismo en
hombres y mujeres, pero no puede
decirse que con el estatus socio-
econdémico suceda lo mismo: la
proporcion de quienes afirman
tener alguna relacion con una ONG
es en el estatus alto (34%) muy
superior respecto a la de los del
bajo (14%). Llama la atencion que
el grupo de edad de quienes
menor grado de relacién tiene con
alguna ONG es el de los jévenes de
21 a 30 afos. Los mayores se dan
entre 41y 60 afios (29%). Los
ciudadanos de Centro-Sur son los
que mas dicen colaborar con ONG
(tres de cada diez), seguidos por los
de Navarra y zona Mediterranea.
Las zonas en las que se tiene
menor relacion con ONG son
Norte-Centro y las areas metropoli-
tanas de Madrid y Barcelona.

En Galicia sélo el 17% de la pobla-
cidn estd vinculado a alguna ONG.
Y cuanto mayor sea la poblacién,
se va incrementando ligeramente el
nimero de personas relacionadas
con alguna de estas organizaciones.

Relacién con una ONG segiun sexo y estatus

Osi O

1% 8% 6w 2% 66w By 2% 8% 86w 14%

. seo | estaws ____________|
Hombre Mujer Ato/ Medio / Medio bajo /
Medio alto Medio Bajo

Relacion con una ONG segUn edad

Osi O

8% 2% 85w [.M 16% By Tw 8% 1w 2% Thw 26%
. edad@iy |

edad
De14a20 De 21230 De 31240 De 41250 De 512 60 Més de 60

Relacion con una ONG segun zona geografica

Osi O
83% :] s 5% ! 2% 12% :: 8% 13% :: 2% 80% :: 2%
L1 Galicia 12 P. Vasco 13 Navarra L4 Mediterranea 15 AM. Barcelona
zona geografica
16 Andalucia L7 AM. Madrid 28 Norte Centro L8 Centro Sur 110 Islas Canarias

6% 2% 80% C: 20% 18% 2% §9% 3w T6% :: 2w
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Vinculacién con la ONG segun sexo y estatus

© Militante © Colaborador

90% 0% 9% 1% 90% 0% 90% 0% 9% 1%

o seo | estaus ____________]
Hombre Mujer Alto / Medio / Medio bajo /
Medio alto Medio Bajo

Vinculacién con la ONG segun edad

© Miitante @ Colaborador

edad
De14a20 De 21230 De 31240 De 41250

89 :j it ﬁ ﬁ LA ::: 9% 91w :: 9 92w 8%
. edadf@i |

De 512 60 Mas de 60

Vinculacién con la ONG seguUn zona geografica

© Miitante @ Colaborador

92% :: 8% 9% :: 8% 94w :: 6%  93% ::: T 90% 10%

L1 Galicia 12 P Vasco 13 Navarra L4 Mediterrénea L5 AM. Barcelona
zona geografica
L6 Andalucia L7 AM. Madrid L8 Norte Centro L9 Centro Sur 210 Islas Canarias

87w :w 924 :j 8% 92w ::: 8% 2% ::: 8w 86% E‘ 1w

En cuanto al tipo de vinculacion
con la ONG con la que se tiene
relacion, el sexo influye poco (los
hombres son algo més proclives a
la militancia) y el estatus social y
econdémico ain menos. En cuanto a
la repercusion de la edad, aunque
los mas jovenes se relacionen en
menor medida que ONG que los
mayores, cuando lo hacen el grado
de militancia es mayor.

Aportacién a la ONG (%)

Otra forma de analizar la vincula-
cién con las ONG es preguntando
el tipo de aportacién que realizan
los colaboradores de aquellas. Pues
bien, mas del 80% basan su rela-
cién en la ayuda econdmica, y los
que aportan su trabajo se sittan en
un modesto 23%. Tanto hombres
como mujeres aportan sobre todo
dinero, pero la colaboracién en
forma de trabajo es méas comun en
ellas. La colaboracién a través de
dinero se hace mayor conforme

éQué aporta vd. fundamentalmente a la ONG?

Trabajo | 23 g
Dinero | 84

Otros | 3 j—®

Aportacion a la ONG segun sexo y estatus (%)

Trabajo |20 % 2 2 25
Dinero |85 T |84 (87 T84 |8 A
Otros (8 5 5 7 8
Hombre Mujer Alto/ Medio / Medio bajo/
Medio alto Medio Bajo
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crece el estatus, aunque en los tres
grupos socio-econdmicos mas de
un 80% de la poblacién basa su
relacién con una ONG en la cesion
de dinero. La edad, curiosamente,
no establece pauta clara de
comportamiento, si bien son los
jovenes de entre 21 y 30 afios los
que en mayor medida colaboran
con su trabajo, seguidos por los de
mas de 60 afos. El grupo que més
centra su aporte en lo econémico
es el de 31-40 afios.

Navarra destaca por ser la zona en
la que en mayor medida los ciuda-
danos relacionados con ONG
aportan dinero (94%), pero
también es una de las zonas en las
que la colaboracién en forma de

trabajo es més comun (30%),
siendo superada sélo por Norte-
Centro. Y son Pafs Vasco, Area
Metropolitana de Madrid y Galicia
las zonas en las que la colaboracién
en forma de trabajo es menos
frecuente.

Por Ultimo existe relacién entre el
tamario del habitat y el tipo de
colaboracién con las ONG: a
medida que se incrementa el
numero de habitantes, la colabora-
cién tiende a limitarse a una
aportacion econdmica, si bien en
las capitales de provincia, que se
escapan a esta pauta, la colabora-
cién mediante el trabajo es (27%)
la mayor de todas.

Aportacion a la ONG segun edad (%)

Trabajo |23 2 18 2 2 26
Dinero |81 m 89 86 86 84
Otros |6 4 1 3 10 9
De14a20 De21a30 Dedtadd Ded1as0 De 51260 Mas de 60

Aportacion a la ONG segun zona geogrdfica (%)

Trabajo |18 13 30 ‘24 20 25 ‘15 36 24 20
Dinero |87 81 94 80 81 87 83 84 86 86
Otros |5 6 2 ‘B 10 5 5 7 5 9
n 2 13 14 ] 18 A1)
Galicia P Vasco Navama Mediterranea  AM. Barcelona  Andalucia AM.Madrid ~ Norte Centro  Centro Sur  Islas Canarias

Aportacion a la ONG segin tamano de habitat (%)

Trabajo |24 20 20 15 xa
Dinero |90 83 83 6 8
Otros |6 8 10 14 4
Hasta- 10.001- 50.001- 200001~ Capital
10.000 50,000 200.000 500,000 de provincia
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